Тема 5. Формы общественного хозяйства. Рынок: функции и структура. Конкуренция
Лекция 1

1. Рынок: понятие, функции, классификация рынков.
2. Структура рынка. 
3. Рыночная инфраструктура.
Лекция 2

1. Конкуренция: понятие, классификация видов.
2. Фиаско рынка. Роль государства в современной рыночной экономике.
3. Антимонопольное регулирование, проблема внешних эффектов, проблема производства общественных благ, ассиметричность рыночной информации.
4. Деятельность правоохранительных органов по минимизации «теневых » рыночных структур.
1. Рынок: понятие, функции, классификация рынков.
Общим критерием (основой) развития рыночной системы является рынок, который рождается на основе обмена. Обмен продуктами труда, корнями уходящий вглубь истории, начался случайно, со стихийного обмена возникающих излишков. Исторически обмену предшествовало натуральное хозяйство (традиционное).

Натуральным является хозяйство, при котором люди производят продукты лишь для удовлетворения своих собственных потребностей, не прибегая к обмену, к рынку.

Натуральному хозяйству присущи следующие основные черты:

1. Экономическое благо производится для собственного потребления.

2. Средствами производства владеют сами производители.

3. Слабо развито общественное разделение труда, присутствует только его естественная форма.

4. Основано на ручном универсальном труде.

5. Медленные темпы развития.

6. Традиционность.

7. Отсутствует связь между отдельными хозяйствами.

Исторически относится к периоду становления первобытно-общинного строя. Некоторые черты натурального хозяйства присутствуют и в настоящее время. Примером натурального хозяйства на микроуровне является работа на садово-огородних участках. На макроуровне примером натурализации может служить политика автаркии, которая предполагает создание самодовлеющего хозяйства в пределах одной страны, нацеленного на самообеспечение. Три главных вопроса что, как, для кого, в условиях натурального хозяйства собственники решали ориентируясь на запросы своего хозяйства -- патриархальной семьи. Большую роль здесь играли обычаи и воля вождя.

Более сложным формой общественного хозяйства по сравнению с натуральным является товарное хозяйство.

Под товарным производством следует понимать такую форму общественного хозяйства, в которой отношения между отдельными товаропроизводителями проявляются через рынок, куплю-продажу произведённых ими продуктов.

Отличительными особенностями товарного производства являются:

1. Производство экономических благ для их продажи или обмена, но не для себя.

2. Высоко развитое общественное разделение труда.

3. Экономическая обособленность товаропроизводителей.

4. Обмен товарами.

5. Возникновение товарного производства связано с процессом развития общественного разделения труда. 

Выделяют три основных этапа общественного разделения труда:

· отделение скотоводства от земледелия, что создало условия регулярного обмена между племенами;

· выделение ремесла то земледелия, что означало зарождение товарного производства;

· обособление торговли от производства и появление купечества. В этот период рыночные связи стали регулярными.

В результате углубления общественного разделения труда и связанного с ним роста производительности труда появляется излишек производственного продукта, который и явился основой появления товарного обмена.

Общественное разделение труда предполагает обособление различных видов экономической деятельности. Выделяют три типа разделения труда: внутрифирменное, общенациональное, международное.

Внутрифирменное разделение труда – это обособление различных видов экономической деятельности внутри отдельного хозяйственного объекта.

Общенациональное разделение труда – это выделение отдельных видов экономической деятельности в рамках хозяйства конкретной страны.

Международное разделение труда – это специализация отдельных стран по созданию определенных благ, которыми эти страны обмениваются.

Причиной возникновения товарного производства служит экономическая обособленность производителей друг от друга. 

В товарном производстве основные экономические вопросы (что производить, как и для кого) решаются производителями самостоятельно. 

Выделяют простое товарное производство и крупное или капиталистическое.

Простое основано на личном труде мелких товаропроизводителей и частной собственности на средства производства.

В условиях крупного товарного производства рыночные отношения носят всеобщий характер, при этом факторы производства приобретают товарную форму. Рабочая сила и средства производства свободно продаются и покупаются на рынках факторов производства.

Отличия простого производства от капиталистического:

1. При простом, средства производства принадлежат самим товаропроизводителям, при крупном – предпринимателям.

2. Простое основано на личном труде, крупное использует наёмную рабочую силу.

3. При простом – продукт принадлежит производителю, при крупном – предпринимателю.

4. При простом – рабочая сила ещё не является товаром, при крупном – она уже товар.

5. При простом товарное производство ещё не носит всеобщей формы, при крупном – имеет всеобщий характер.

6. Цель первого – удовлетворение потребностей потребителя, крупного – получение прибыли.

Итак, условиями возникновения и эволюции рынка являются те же, что возникновения и эволюции товарного производства: общественное разделение труда, экономическая обособленность производителей, появление излишка.

История рынка насчитывает 7-8 тыс. лет. 

В течение этого периода менялись представления экономистов о том, что такое рынок:

1. В бытовом представлении рынок – место сбыта товара.

2. В рамках неоклассического подхода наиболее часто используются определения, данные французским экономистом Курно (1801-1877) и английским экономистом Маршаллом (1842-1924). «Рынок – это не какая-либо конкретная площадь, на которой продаются и покупаются предметы, а в целом всякий район, где сделки покупателей и продавцов друг с другом столь свободны, что цены на одни и те же товары имеют тенденцию легко и быстро выравниваться» Главное в этом определении – свобода обмена и установления цен.

3. Английский экономист Джевонс (1835-1882) в качестве основного критерия образования рынка выдвинул «тесноту» взаимосвязей между продавцами и покупателями. РЫНОК – это всякая группа людей, вступающих в тесные деловые отношения и заключающих крупные сделки по поду любого товара. Недостатком данного определения является то обстоятельство, что сущность рынка сводится только к сфере обращения.

Учитывая все приведенные выше определения, при определении рынка следует исходить из двойственного значения понятия «рынок»:

1. В собственном смысле рынок означает market – сбыт, который осуществляется в сфере обмена, обращения.

2. Рынок – как экономическая категория, охватывает все сферы деятельности, а не только обращения.

Учитывая сказанное можно привести следующее определение рынка:

Рынок – это система экономических отношений между людьми, охватывающая процессы производства, распределения, обмена и потребления, выступающая в качестве сложного механизма функционирования национальной экономики, основанного на использовании разнообразных форм собственности, товарно-денежных отношений и финансово-кредитной системы

Рынок – это система экономических отношений, складывающихся в определенном месте при купле-продаже товаров.

Рынок – это общественная форма организации и функционирования экономики, при которой обеспечивается взаимодействие производства и потребления.

Рынок в функционирующей экономической системе можно рассматривать как самостоятельную подсистему. 

Если экономическую систему представить в форме круга, то рынок, как самостоятельная подсистема будет представлен сегментом 1, сегмент 2 – государство, как подсистема хозяйствования, сегмент 3 – натуральное хозяйство, как подсистема экономической системы.

Кроме сферы обращения рыночные отношения охватывают:

1. Отношения по поводу аренды предприятий и других объектов.

2. Процесс создания совместных предприятий.

3. Кредитные отношения.

4. Процесс найма и использования рабочей силы.

5. Процесс создания и функционирования рыночных структур управления.

Сущность рынка проявляется в его функциях:

1. Интегрирующая. На рынке происходит соединение сферы производства, сферы потребления и посредников, включение их в общий процесс обмена продуктами труда и услугами.

2. Регулирующая дает ответ на вопросы «что производить», «для кого производить», «как производить».

3. Стимулирующая проявляется в стремлении товаропроизводителей к созданию новой техники, способной уменьшить издержки производства и тем самым снизить цену.

4. Контролирующая. Контроль за результатами производства, выявляет насколько продаваемая продукция соответствует нуждам потребителей как качественно, так и количественно

5. Информационная дает участникам рынка через постоянно меняющиеся цены информацию о спросе и предложении товаров и услуг на рынке.

6. Экономичности предполагает сокращение издержек обращения.

7. Реализация интересов рыночных субъектов обеспечивает взаимосвязь интересов продавцов и покупателей. У продавцов – в получении большего размера прибыли, у покупателей – удовлетворение потребности с наименьшими затратами.

8. Санирующая -- избавляет общественное производство от экономически слабых фирм.

9. Дифференцирующая -- дифференцирует товаропроизводителей по уровню доходности.

Субъекты рынка – участники рыночных сделок (купли-продажи).

Субъектами рынка являются предприятия (предпринимательские фирмы), домашние хозяйства, государство, объединенные в единую систему экономическими взаимоотношениями, выполняющими определенными функциями в общественном разделении и кооперации труда, производящие товары или услуги.

Домашнее хозяйство в рыночной экономике представляет собой экономическую единицу в составе одного или нескольких лиц, которая самостоятельно принимает решения, стремится к максимальному удовлетворению своих потребностей, является собственником какого-либо фактора, обеспечивает производство и воспроизводство «человеческого капитала». 
Домашние хозяйства являются собственниками всех факторов производства и прежде всего рабочей силы, находящихся в частной собственности. За счет их продажи или предоставления, например, производственных фондов в аренду домашние хозяйства получают свой доход, который они распределяют между текущим потреблением и сбережением. Следовательно, домашние хозяйства проявляют три вида экономической активности: предлагают факторы производства; потребляют часть получаемого дохода, покупая потребительские блага, и сберегают другую его часть, приобретая ценные бумаги и недвижимость.

Фирмы – это экономически и юридически самостоятельная единица. Ее деятельность сводится к закупке факторов производства, продаже произведенной продукции и услуг, поддержанию и развитию производственной базы. Иначе говоря, виды экономической активности предпринимательского сектора сводятся к спросу на факторы производства, предложению благ и инвестированию.

Правительство (государство) – это все правительственные учреждения (бюджетные организации), имеющие юридическую и политическую власть для осуществления контроля над хозяйственными субъектами и над рынком для достижения целей роста общественного благосостояния, осуществляющие регулирование экономики.  Государство занимается производством общественных благ, которые в отличие от благ, производимых в предпринимательском секторе, достаются потребителю "бесплатно", т.е. без непосредственной оплаты каждой потребляемой единицы блага. К числу важнейших благ такого рода относятся безопасность, достижения фундаментальной науки, услуги государственной социальной и производственной инфраструктур.
Заграница (внешний сектор экономики) – совокупность всех экономических субъектов, имеющих постоянное местонахождение за пределами страны. Воздействие заграницы на отечественную экономику осуществляется через взаимный обмен товарами, услугами, капиталом и национальными валютами.
2. Структура рынка 
В зависимости от критерия классификации можно выделить следующие основные виды рынков:

1. По тому, что продается на рынке выделяют:

Рынки товаров и услуг включают: рынки товаров потребительского назначения; рынки услуг (бытовые, транспортные, коммунальные...); рынки жилья и зданий непроизводственного назначения.

Рынки средств производства: рынки производственных зданий; рынки орудий труда; рынки сырья, материалов, энергетических ресурсов; рынки полезных ископаемых.

Финансовые рынки: рынки капиталов, т.е. инвестиционные рынки, кредитные рынки, рынки ценных бумаг, валютно-денежные рынки.
Рынки интеллектуального продукта: инновации, изобретения, информационные услуги, произведений литературы, искусства.

Рынки рабочей силы, как форма движения трудовых ресурсов.

2. По территориальному признаку выделяют: местные; внутренние; национальные; внешние; международные.

3. С учетом соблюдения законности можно выделить: легальные или официальные; нелегальные или теневые.

4. По степени ограниченности конкуренции: монопольный рынок; олигопольный рынок; рынок совершенной конкуренции.

9. По субъектам рыночных отношений: рынки оптовой торговли; рынки розничной торговли; рынки государственных закупок сельскохозяйственной продукции.

3. Рыночная инфраструктура
Инфраструктура рынка – это совокупность учреждений, организаций, обеспечивающих функционирование рынка.

Инфраструктуру рынка подразделяют на три вида:

1. Инфраструктура товарного рынка – товарные биржи, предприятия розничной и оптовой торговли, аукционы, ярмарки, посреднические фирмы.

2. Инфраструктура финансового рынка – валютные биржи, банковская система, страховые компании, небанковские кредитно-финансовые учреждения Сберегательные учреждения, пенсионные фонды, ломбарды).

3. Инфраструктура рынка труда – биржа труда, служба занятости, переподготовки кадров, организации, занимающиеся переселением рабочих, межгосударственным обменом.

Кроме того, в инфраструктуру рынка включают: службы информации, службы рекламы, консультативные службы или консалтинги, осуществляющие на коммерческой основе консультирование по вопросам хозяйственной деятельности, аудиторские компании, осуществляющие комплексную проверку финансово-хозяйственной деятельности фирм.

Биржа, как звено рыночной экономики. В г. Брюгге на площади возле дома известного менялы ван дер Берсе, герб которого состоял из трех кошельков собирались купцы из разных стран.

Биржа – от лат. bursa – кошелек – это организационная форма оптовой торговли по стандартам и образцам или рынок операций по купле-продаже ценных бумаг, золота, валюты и рабочей силы по ценам действующего закона спроса и предложения.

Различают товарные, фондовые, валютные биржи и биржи труда.

Товарные биржи – это коммерческо-посреднические предприятия, функционирующие на постоянной основе, где производится купля-продажа товаров с определенными характеристиками.

Фондовые биржи – это организационная форма рынка ценных бумаг, на котором осуществляются сделки по их купле-продаже по рыночным ценам.

Валютные биржи – это организационно оформленный и постоянно действующий рынок, на котором производятся операции по обмену иностранной валюты.

Биржи труда – это учреждения, которые осуществляют посреднические операции между работниками и предпринимателями при совершении сделок по купле-продаже рабочей силы, регистрацию безработных и изучение спроса и предложения потенциальных работников.

К числу современных разновидностей бирж относится биржа фьючерсная.

Биржа фьючерсная – это разновидность товарной биржи, на которой осуществляются сделки по купле-продаже товаров, которых в момент сделки не существует. Покупается не сам товар, а право на товар, который предстоит произвести в будущем (вырастить пшеницу, добыть золото, нефть, произвести бензин). В результате операции по купле-продаже носят фиктивный характер. Связь между контрагентами осуществляется посредством хеджирования.

Хеджирование – это страхование от возможных потерь при изменении цены товара в момент фьючерсной сделки и его ценой при реализации через определенный срок, установленный в контракте. Назначение хеджирования заключается в компенсации потерь покупателей при повышении цен за время между фьючерсной сделкой и реализацией товара и потерей продавца – при понижении цен за этот же период времени.

Объекты рынка – это материальные и нематериальные блага, факторы и средства производства, вовлеченные в отношения купли-продажи. Субъекты рынка – участники рыночных сделок (купли-продажи). Субъектами рынка являются предприятия (предпринимательские фирмы), домашние хозяйства, государство, объединенные в единую систему экономическими взаимоотношениями, выполняющими определенными функциями в общественном разделении и кооперации труда, производящие товары или услуги.

Основными элементами рынка являются цены, спрос, предложение, конкуренция 

Лекция 2
4. Конкуренция: понятие, классификация видов.
5. Фиаско рынка. Роль государства в современной рыночной экономике.
6. Антимонопольное регулирование, проблема внешних эффектов, проблема производства общественных благ, ассиметричность рыночной информации.
7. Деятельность правоохранительных органов по минимизации «теневых » рыночных структур.
4. Конкуренция: понятие, классификация видов

По определению А.Смита конкуренция – «невидимая рука» рынка, благодаря которой эгоистические побуждения отдельных производителей в получении собственной экономической выгоды обращаются на благо общества.

Конкуренция (в переводе с латинского означает «сходиться», «сталкиваться») – это экономическое соперничество, состязательность обособленных товаропроизводителей и потребителей за получение максимального дохода.

А.Смит образно назвал этот процесс «невидимой рукой» рынка, благодаря которой экономические побуждения отдельных индивидов к получению собственной экономической выгоды обращаются на благо всего общества.

В широком смысле понятие «конкуренция» употребляется в экономической науке как элемент рыночного механизма, обеспечивающий взаимодействие субъектов рыночного хозяйства в процессе производства, купли и продажи товаров, а также в сфере приложения капитала.

В более узком смысле понятие «конкуренция» употребляется как соперничество отдельных фирм разных отраслей, внутри отрасли или отдельных производителей за более выгодные условия хозяйствования, за получение максимальной прибыли. В связи с этим выделяют следующие виды конкуренции.

Условия, в которых протекает рыночная конкуренция называют рыночной структурой. 

Данное понятие шире категории «рынок», охватывает многие моменты рыночной организации всего национального хозяйства, его нельзя сводить к рынку в его обыденной трактовке.

Основные формы конкуренции: совершенная (свободная, неограниченная), несовершенная (ограниченная).

Совершенная конкуренция – рыночная структура, характеризуемая большим количеством мелких фирм, однородностью продукции, свободой входа и выхода и равным доступом информации.

Таблица 4.1.

Достоинства и недостатки совершенной конкуренции

	Достоинства 
	Недостатки 

	стимулирует деятельность обособленных производителей;

содействует в контроле производителей друг друга;

приводит к снижению цен, повышению качества, расширению ассортимента, внедрению НТП;

уменьшает издержки.
	обостряет противоречия между экономическими интересами;

усиливает экономическую дифференциацию в обществе;

обусловливает рост непроизводительных издержек;

побуждает к созданию монополий;

превращается в разрушительную силу для экономики без вмешательства государства.


Конкуренция, при которой не соблюдается хотя бы один из признаков совершенной конкуренции, называется несовершенной.
Олигополия – рыночная структура, состоящая из небольшого числа фирм, причем некоторые из них имеют большие размеры относительно размеров рынка.

Монополистическая конкуренция – рыночная структура, состоящая из множества мелких фирм, выпускающих неоднородную продукцию, характеризуется свободным входом и выходом фирм.

Крайним случаем является чистая монополия, когда в отрасли господствует только одна фирма и где границы фирмы и отрасли совпадают.

Основные виды монополий:

Закрытая – монополия, имеющая юридическую защиту от других конкурентов.

Естественная – монополия, в которой долгосрочные средние издержки минимальны только когда фирма обслуживает весь рынок.

Открытая – монополия, являющаяся единственным продавцом на рынке какого-либо продукта, но не имеющая специальной защиты от конкурентов.

Монопольная власть предполагает возможность повышения продавцом цены на свою продукцию путем ограничения своего собственного объема выпуска.

Барьеры вхождения в отрасль – ограничитель который предотвращает появление дополнительных продавцов на рынке монопольной фирмы

Основные типы барьеров входа в отрасль: 

· исключительные права, полученные от правительства;

· патенты или авторские права – предоставляют исключительное право контролировать производство продукта;

· собственность на все предложения какого-либо произведенного ресурса;

· преимущество низких издержек крупного производства, обусловленное монополией рынка.

Таблица 4.2.

Классификация рыночных структур и их основные признаки

	 
	Количество и размеры фирм
	Характер продукции
	Условия входа и выхода
	Доступность информации
	Степень контроля над ценами

	Совершенная конкуренция
	множество мелких фирм
	однородная продукция
	никаких затруднений
	равный доступ ко всем видам информации
	отсутствие контроля, цена устанавливается в соответствии со спросом и предложением

	Монополистическая конкуренция
	множество мелких фирм
	разнородная продукция
	никаких затруднений
	некоторые ограничения
	достаточно слабый контроль

	Олигополия
	число фирм невелико, есть крупные фирмы
	разнородная или однородная продукция
	возможны отдельные препятствия 
	некоторые ограничения
	частичный контроль

	Монополия
	одна фирма
	уникальная продукция
	практически непреодолимые барьеры на входе
	некоторые ограничения
	полный контроль


Методы конкуренции: ценовые и неценовые.

К ценовым относятся применение монопольно высоких и монопольно низких цен, использование ценовой дискриминации. Ценовая дискриминация – поведение продавца на рынке в условиях несовершенной конкуренции, когда он устанавливает разные цены на одинаковые товары и услуги. Устанавливается при оказании услуг врачей, адвокатов, владельцев гостиниц, транспортировка скоропортящейся продукции. Основным методом конкуренции в современных условиях является неценовая, т.е. конкуренция осуществляется посредством повышения технического уровня продукции, качества товаров, улучшения ассортимента при сохранении примерно одной и той же цены. Эти методы включают рекламу, услуги по сервисному обслуживанию, продажу в кредит, лизинг, льготы постоянным покупателям, использование торговых знаков и торговых марок фирм.

5. Фиаско рынка. Роль государства в современной рыночной экономике.
Каждый участник рынка, руководствуясь собственными частными интересами, принимает экономическое решение. Эти решения, к сожалению, не всегда направлены на то, чтобы экономика в целом функционировала эффективно. Координацию всех независимых решений, принимаемых субъектами рынка, осуществляет рыночный механизм.

Рыночный механизм обеспечивает: доведение решений отдельных хозяйственных субъектов друг от друга; увязку этих решений через систему цен и конкуренцию.

Цены выступают сигналом, дающим информацию и потребителям и производителям об условиях на рынке. Они служат маяком, по которому хозяйственные субъекты могут «сверять» свой выбор, преследуя частный интерес. Конкуренция сдерживает частные интересы, направляет их на производство нужных обществу товаров. Она приводит к тому, что ограниченные ресурсы используются более полно и эффективно, так как ресурсы устремляются в те отрасли, где производятся необходимые обществу товары. Неприбыльные предприятия лишаются возможности получать редкие ресурсы. Поэтому конкуренцию называют основной регулирующей и контролирующей силой в экономике.

Однако у рынка, как и у всякого явления, есть свои преимущества и недостатки.

К преимуществам рыночного механизма относятся:

1. Эффективное распределение ресурсов (рынок направляет их на производство необходимых обществу товаров).

2. Стимулирование НТП и оптимальное использование его результатов. Стремясь получить максимально высокую прибыль, товаропроизводители идут на риск, разрабатывают и вводят новую технику и технологию, которые позволяют им иметь временные преимущества перед конкурентами.

3. Гибкость, высокая адаптивность к изменяющимся условиям (например, в 70-е гг. ХХ в. на рост цен на энергоносители рынок ответил разработкой альтернативных источников энергии, внедрением ресурсосберегающих технологий).

4. Свобода выбора действий потребителями и производителями: и те и другие независимы в принятии своих решений.

5. Способность к удовлетворению разнообразных потребностей, повышению качества товаров и услуг.

Но рынок имеет и «негативные стороны», так называемые «провалы», где рынок терпит «фиаско»: 

1. Рынок не способствует сохранению невоспроизводимых ресурсов, не имеет экономического механизма защиты окружающей среды. Только законодательные акты могут заставить предпринимателей вкладывать средства в создание экологически чистых производств.

2. Рынок не может регулировать использование ресурсов, принадлежащих всему человечеству (например, богатств океана, космоса).

3. Рынок не создает стимулов для производства товаров и услуг коллективного пользования (дороги, общественный транспорт, образование, здравоохранение и т.п.).

4. Рыночная система воспроизводит существенное неравенство. Она не гарантирует право на труд и доход, не обеспечивает перераспределение дохода.

5. Рынок не обеспечивает финансирование фундаментальных исследований.

6. Действие рыночного механизма ориентировано не на производство социально необходимых товаров, а на удовлетворение запросов тех, кто имеет деньги. 

7. Действие рыночного механизма подвержено периодическим колебаниям деловой активности.

Воздействуя на различные сферы общественной жизни, государство выполняет важные функции. По отношению к экономике оно уже давно не является «ночным сторожем». В условиях капитализма совершенной конкуренции экономическая роль государства заключалась в создании общих условий для функционирования частной собственности и рыночного механизма. В современном обществе эта роль существенно расширилась, что привело к модификации механизма воспроизводства, перераспределению действия стихийного рыночного механизма с государственным регулированием экономики. 

Главным инструментом воздействия государства на экономическую активность являются налоги и государственные расходы.

Главные экономические функции государства в современной смешанной экономике сводятся к следующим:

· создание правовой основы функционирования экономики;

· определение политики макроэкономической стабилизации;

· воздействие на размещение ресурсов с целью повышения экономической эффективности;

· выработка программы воздействия на распределение доходов;

· защита конкуренции.

Создание правовой основы выходит за рамки собственно экономики. Государство устанавливает правила «экономической игры», в которую играют фирмы, потребители и само государство. В этих правилах определяются фирмы форма и права собственности, условия заключения контрактов, правила функционирования коммерческих предприятий, взаимные обязательства профсоюзов и администрации и т.д.

Определение политики макроэкономической стабилизации является главной функцией Правительства. Эта политика включает такие средства, как кредитно-денежная и фискальная политика, при помощи которых правительства пытаются сгладить промышленный цикл, предупредить хроническую безработицу, стагнацию экономики, снизить инфляцию.

Воздействие на размещение экономических ресурсов с целью повышения экономической эффективности является второй центральной функцией правительства. Необходимость такого воздействия связана с тем, что рыночный механизм производит недостаточное количество определенных товаров и услуг или вообще не выделяет на них ресурсов. Такие ситуации обусловлены потребностью в социальных благах и побочными эффектами.

6. Антимонопольное регулирование, проблема внешних эффектов, проблема производства общественных благ, ассиметричность рыночной информации.
Защита конкуренции включает контроль над монополиями посредством антимонопольного законодательства, установление стандартов, регулирование цен естественных монополий, где в силу технологических причин конкуренция невозможна.

Побочные эффекты (внешние) – это издержки и выгоды, выпадающие на долю третьих лиц, не участвующих в сделке. Рыночный механизм их не учитывает и не выделяет на них экономические ресурсы, следовательно, уменьшает свои внутренние издержки и увеличивает внешние (побочные) издержки третьих лиц (населения).

Социальные блага – это блага, производимые не отдельными частными производителями, а всем обществом как единым производителем (поддержание общественного порядка, озрана окружающей среды, оборона, образование, наука и т.п.) Если экономические (материальные блага делимы, следовательно связаны с «принципом исключения» (тот, кто не платит, исключается из числа потребителей), то социальные блага обладают двумя свойствами: являются неделимыми; связаны с проблемой «фрирайдера», состоящей в возможности пользоваться благом, не платя за него.

Выработка программы воздействия на распределение доходов с целью их перераспределения. Эта функция обусловлена необходимостью уменьшения социального неравенства, вызванного дифференциацией доходов в процессе функционирования рыночного механизма, наличием нетрудоспособного населения. Выполняя эту функцию, государство устанавливает потолковые цены и цены поддержки, минимум заработной платы, вводит прогрессивное налогообложение, выплачивает трансфертные платежи и субсидии нуждающимся.
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